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DIE GILLETTE UNI-LIGA
Mit einer starken Partnerschaft zum Erfolg

Schwalbach am Taunus, März 2016. Als Marktführer* im Bereich Nassrasur ist Gillette bereits eine etablierte 
Größe, die seit über 110 Jahren wie keine andere für Innovationen und Bestleistungen steht. Auch im Bereich 
Sport blickt Gillette auf eine von Innovationen getriebene und aktive Geschichte zurück. So vereint Thomas 
Müller seit 2014 als Gillette Markenbotschafter erfolgreich die Themen Sport & Pflege. Gillettes neuster 
Coup: die Partnerschaft mit Deutschlands bekanntester Fußball-Hochschul-Liga, der Uni-Liga. Von April bis 
Juni 2016 treten bundesweit 600 Teams in der Kategorie Kleinfeldfußball gegeneinander an. Die Besten der 
Besten messen sich im Finale am 24. Juni 2016 in Göttingen, im Rahmen der Gillette Uni-Liga Königsklasse. 
Startschuss der Gillette Uni-Liga ist Anfang April –und damit pünktlich zum Beginn des Sommersemesters.

Gemeinsam das Beste geben
Seit dem Start 2005 hat sich die Liga zu einem großen, wiederkehrenden Höhepunkt 
im Hochschulkalender entwickelt, der aus Deutschlands UNIversum nicht mehr 
wegzudenken ist. Sie ist ein Gemeinschaftsprojekt der UNICUM Live GmbH und 
des Allgemeinen Deutschen Hochschulsportverbands (adh), in dem rund 190 
Hochschulen mit 2,4 Mio. Studierenden Mitglied sind. 2016 werden insgesamt 
mehr als 10.000 Spielerinnen und Spieler in 600 Teams an 20 Standorten spielen, 
verteilt auf mehr als 300 Eventtage und dem großen Finale, der Gillette Uni-Liga 
Königsklasse am 24. Juni in Göttingen. In jedem Spiel geht es um Sportsgeist, 
Bestleistungen und den Willen zum Sieg. Die perfekten Grundvoraussetzungen 
also für eine erfolgreiche Partnerschaft zwischen Gillette und der Uni-Liga. Auch 
Gillette Markenbotschafter Thomas Müller fiebert mit: „Ich wünsche den Teams 
viel Erfolg, aber auch jede Menge Spaß – denn der sollte bei den Gillette Uni-Liga 
Spielen im Vordergrund stehen.“ Für Spaß am Spiel und Siegeswillen werden Fans und Spieler gleichermaßen sorgen.

Zwei starke Partner – ein Ziel
Dass Sport und Pflege perfekt zusammenpassen, zeigt nicht nur Gillette Markenbotschafter Thomas Müller seit 2014. Auch 
Christoph Köchy, Gründer & Geschäftsführer der Uni-Liga, ist überzeugt: „Mit Gillette haben wir einen absolut idealen 
Partner an unserer Seite, der – genau wie die Uni-Liga – für eine einzigartige Erfolgsgeschichte steht und damit super zu uns 
passt.“ Von der Gillette Uni-Liga ist auch Isabella Möller vom Brand Management begeistert: „Die Verbindung zwischen 
Pflege und Sport hat bei Gillette schon lange Tradition. Nicht umsonst gilt die Marke als Erfinder des Sportmarketings. 
Daher passen Gillette und die Uni-Liga perfekt zusammen, denn beide teilen dieselbe Leidenschaft und das Engagement 
zu Bestleistungen.“ Und dank des Engagements der Fans und Mannschaften wird die Gillette Uni-Liga nicht nur das 
ultimative Highlight im Hochschulsport, sondern auch der passende Start in ein spannendes Fußballjahr 2016.

* basierend auf wertmäßigem Marktanteil, AC Nielsen;T03 Report, Stand Juni 2015.

Kontakt:
P&G Grooming, Markenkommunikation, Sulzbacher Straße 40, 65824 Schwalbach/Ts.
Melanie Fischer, Tel.: 06196 89-1570, E-Mail: fischer.mf@pg.com
Brandzeichen – Markenberatung und Kommunikation GmbH, Roßstraße 92, 40476 Düsseldorf
Sylvia Nesbach, Tel.: 0211 585886-182, Fax: 0211 585886-20, E-Mail: sylvia.nesbach@brandzeichen-pr.de
UNICUM Live GmbH, Ferdinandstraße 13, 44789 Bochum
Christoph Köchy, Tel.: 0234 96151-170, Fax: 0234 96151-11, E-Mail: koechy@unicum-live.de


